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A FUCAPE é uma instituicdo de padrao internacional e tornou-se um centro
de pesquisa respeitado nacional e internacionalmente, com cursos de
destaque entre os melhores do Pais.
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Fomentar e multiplicar conhecimentos que contribuam para o
desenvolvimento humano e a transformacao social e ética.
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Ser um centro de referéncia de pesquisa, ensino e ética na area de negocios.

VALORES

Etica, Equidade e Compromisso Social. Exceléncia, Eficiéncia e Eficacia.
Economia de Mercado, Corresponsabilidade e Democracia.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Por que mudou?

2009 — IFRIC 18

Maio/2014

(Recebimento
2008 - IFRIC 15 em transferéncia
(C%%:i:it()égijo dos ativos dos
‘2007 —IFRIC13 Setor Imgobiliério) clientes)
(Customer Loyalty
Programmes)

‘2001 -SIC31

(Revenue—
Barter
Transactions
@) Involving
2001=1AS  Agvertising
18 (Receitas) Services)
elAS 11
(Contratos
de
Construcao)
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Por que mudou?

» Simplificacdo e foco em principios;

» |IAS 11, IAS 18, IFRIC 13, IFRIC 15, IFRIC 18 e SIC-31 foram
revogados;

» Organizacdo de todos os tdpicos em um uUnico documento;

» Homogeneizag¢do de conceitos;

» Numero de onde tudo comecga!
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Nova metodologia para reconhecimento de receitas:

v’ Correlagéio com a IFRS 15;

v’ Aprovado pela CVM (Del. 762/16) e pelo CFC (NBC TG n® 47);

v’ Entrou em vigor no Brasil em 01/01/2018;
v' Modelo unico para reconhecimento de receitas de contrato;

v Maior consisténcia e comparabilidade;

v' CPC 47 - 47 paginas!
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Revogou:

v' CPC 17 (IAS 11) — Contratos de Construcéo;
v  CPC 30 (IAS 18) — Receitas;
v  CPC 30 Int. A — Programas de fidelizagdo;

v CPC 30 Int. B— Permuta de publicidade;

v ICPC 02 — Contrato de construcdo no setor imobilidrio;

v ICPC 11 — Transferéncia de ativos.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Aplicabilidade:

v’ Por enquanto deve ser aplicado pelas empresas de grande porte
e/ou empresas que atuam sob a supervisao de algum regulador
gue tenha adotado os Pronunciamentos Técnicos do CPC (CFC,
CVM, BACEN, SUSEP, ANEEL, ANTT, ANS);

v’ Para as pequenas e médias empresas continua valendo a NBC
TG 1000 (R1) - CPC PME - Contabilidade para Pequenas e
Médias Empresas com Glossario de Termos

v’ Convergéncia no futuro préoximo? - 2020...
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Principais caracteristicas:

v’ Principio Bdsico: “a entidade deve reconhecer receitas para
descrever a transferéncia de bens e servico prometidos a
clientes no valor que reflita a contraprestacdgo a qual a
entidade espera ter direito em troca desses bens ou

servicos” (CPC47, 2).
v’ Cinco etapas para o reconhecimento;

v  Ampliag¢éo dos requisitos de evidenciagdo.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Fora do escopo:

v’ Contratos de arrendamento (CPC 06 R1) e o futuro CPC 06
(R2);

v’ Contratos de Seqguro (CPC 11) e o Pronunciamento que

entrara em vigor em 2021 (IFRS 17);

v’ Instrumentos financeiros e outros direitos ou obrigacdes

contratuais dentro do escopo dos CPCs 18, 19, 35, 36 e 48;

v’ Permutas ndo monetdrias na mesma linha de negdcios.

17



CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Algumas definicOes importantes:

= Contrato — Acordo entre duas ou mais partes que cria
direitos e obrigacoes executaveis.

= Receita — Aumento nos beneficios econdbmicos durante o
periodo contabil, originado no curso das atividades usuais
da entidade, na forma de fluxos de entrada ou aumentos
nos ativos ou reducao nos passivos que resultam em
aumento no patrimoénio liquido, e que nao sejam

provenientes de aportes dos participantes do patrimonio.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Algumas definicoes importantes:

" QObrigacao de desempenho — Promessa em contrato com
cliente para a transferéncia ao cliente de:

(a) bem ou servico (ou grupo de bens ou servicos) que seja

distinto; ou

(b) série de bens ou servicos distintos que sejam praticamente

0S mesmos e que tenham o mesmo padrao de transferéncia

para o cliente.

Resumo: obrigacdo da entidade vendedora desempenhar a

sua obrigacdo de repassar o controle do bem ou servico a

entidade compradora.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Algumas definicOes importantes:

= Ativo de contrato — Direito da entidade a contraprestacao
em troca de bens ou servicos que a entidade transferiu ao
cliente quando esse direito esta condicionado a algo além
da passagem do tempo (por exemplo, desempenho futuro
da entidade).

= Passivo de contrato — Obrigacao da entidade de transferir
bens ou servicos ao cliente, em relacado aos quais a
entidade recebeu contraprestacao do (ou o valor é devido

pelo) cliente.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Algumas definicOes importantes:

= Recebivel — um direito da entidade a contraprestacao que
seja incondicional. O direito a contraprestacao é
considerado incondicional, se somente a passagem do
tempo for exigida antes que o pagamento dessa

contraprestacao seja devido.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Nova metodologia para reconhecimento de receitas:

Contabilizacao de
contrato individual

Carteira de contratos
com caracteristicas
similares
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Nova metodologia para reconhecimento de receitas:

Meétodo dos 5 Passos

|Identificacao das Determinacao do
obrigacdes de Preco Total da
desempenho Transacao

Identificacao do
Contrato

Receita
Alocacao do preco reconhecida
da transacao as quando do
obrigacoes de atendimento as
desempenho obrigacoes de
desempenho




Passo 1 — Identificacao do Contrato

b

Aprovado pelas
partes, que
assumem

Identificacao
dos direitos aos
bens e servicos

Tem esséncia
comercial

compromisso
com as
obrigacoes

e dos termos de
pagamento

O recebimento
é provavel

SIM ‘ NAO

Ainda nao
existe um
contrato com

Existe um
contrato com
cliente

cliente
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Passo 1 — Identificacao do Contrato

Se faltar alguma(s) das condicdes para identificacao e a
entidade recebeu contraprestacao do cliente

= Reconhece a receita somente:

» Quando a entidade ndo possui obrigacdes restantes de
transferir bens ou servicos ao cliente, e a totalidade, ou
praticamente a totalidade, da contraprestacao prometida pelo
cliente foi recebida pela entidade e nao é restituivel; ou

» O contrato foi rescindido e a contraprestacdo recebida do

cliente nao é restituivel.

25



Passo 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

v’ Identificar como obrigacdo de desempenho cada promessa de

transferéncia de:

» Bens ou servicos distintos; ou
» Série de bens ou servicos distintos, substancialmente parecidos e

com mesmo padréo de transferéncia ao cliente.

= Obs.: obrigagGo de desempenho ndo inclui atividades necessdrias para

cumprimento do contrato. Ex: atividades administrativas.

v’ Avaliar se as promessas para transferéncia dos bens ou servigcos séo

distintos para ajustar sua contabilizagdo unitaria ou ndo.

26



Passo 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

= Bem/servico é distinto se:

(a) o cliente pode se beneficiar do bem ou servico, seja
isoladamente ou em conjunto com outros recursos que
estejam prontamente disponiveis ao cliente (ou seja, o
bem ou o servico é capaz de ser distinto); e

(b) a promessa da entidade de transferir o bem ou o servico
ao cliente é separadamente identificavel de outras
promessas contidas no contrato (ou seja, compromisso
para transferir o bem ou o servico € distinto dentro do
contexto do contrato).

27



Passo 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

 Exemplos de bens e servicos:

Venda e revenda de produtos;

Revenda de direitos;

Execucao de tarefas/servicos contratados;

Prestacao de servico que consiste em estar pronta
para fornecer bens ou servicos (ex: atualizacdes nao
especificadas de softwares que sejam fornecidas
quando e se disponiveis) ou disponibilizacao de bens
ou servicos ao cliente a serem usados a medida que e
guando o cliente decidir;

Construcao, fabricacao ou desenvolvimento;
Concessao de Licencas;

Concessao de opcao para um cliente comprar bens ou
servicos adicionais,

28



P. 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

>

Distinto no contexto do
contrato

Capaz de ser distinto
(especifico)

A promessa da entidade de transferir o bem ou o
servico ao cliente é separadamente identificavel de
outras promessas contidas no contrato (ou seja,
compromisso para transferir o bem ou o servico é
distinto dentro do contexto do contrato).

O cliente pode se beneficiar do bem ou servico, seja

isoladamente ou em conjunto com outros recursos

gue estejam prontamente disponiveis ao cliente (ou
seja, o bem ou o servico é capaz de ser distinto)

SIM

Obrigacao de desempenho nao é

Obrigacao de desempenho é distinta

distinta Necessidade de combinagdo com outros
bens e servigos
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P. 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

= Bens e Servicos nao distintos ou distintos?

1 — Contrato de construcao de um galpao de
armazenagem de remédios. O contrato estabelece
qgue a entidade é responsavel pelo gerenciamento do
projeto e identifica varios bens e servicos
prometidos, incluindo engenharia, preparacao do
terreno, fundacao, aquisicao, construcao da
estrutura, tubulacdo e fiacdo, instalacao de
equipamentos e acabamento.
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P. 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

= Bens e Servicos nao distintos ou distintos?

2 — A empresa celebra um contrato para entrega de
varias unidades de um dispositivo altamente
complexo e especializado. As especificacdbes sao
exclusivas para o cliente, com base em um design
personalizado que é de propriedade do cliente e que
foram desenvolvidos sob os termos de um contrato
separado. A empresa €& responsavel pela gestao
global de o contrato, que exige performar e integrar
varias atividades incluindo a aquisicao de materiais,
identificar e gerenciar subcontratados, e realizar a
fabricacao, montagem e testes.
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P. 2 — Identificacao da obrigacao de desempenho

= Bens e Servicos distintos ou nao distintos?

3 — Uma desenvolvedora de software, celebra um
contrato com um cliente para transferir uma licenca
de software, executar um servico de instalacao,
fornecer atualizacdes nao especificadas e suporte
técnico (online e por telefone) para periodo de dois
anos. A entidade vende a licenca, o servico de
instalacao e a assisténcia técnica separadamente. O
servico de instalacao é executado rotineiramente por
outras entidades e nao modifica significativamente o
software. O software permanece funcional sem as
atualizacOes e o suporte técnico.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

3 — Determinacao do Preco da Transacao

Deverdo ser considerados os termos do contrato e praticas negociais

usuais;

O preco serd o valor da contraprestacdo a qual a entidade esperar ter

direito;
Ndo serdo considerados quantias cobradas em nome de terceiros;
Considerar valores fixos, variaveis ou ambos;

v’ Contraprestacdo varidvel — restricées;

v' Componente de financiamento;

v Contraprestacdo néo monetdria.
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P. 3 — Determinacao do preco

Contraprestacao
Variavel

Estimativa:
valor esperado
ou mais
provavel, sujeita
a restricoes

Componente de

financiamento

Representacao
do valor do
dinheiro no

tempo

Contraprestacao
nao monetaria

Estimativa pelo
valor justo
(CPC 46)

Contraprestacao
a pagar ao
cliente

Reducao do
preco da
transacao
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P. 3 — Determinacao do preco

Contraprestacao

Variavel

v O valor da contraprestacéo pode variar em
razdo de descontos, abatimentos, restituicoes,
creditos, concessoes de precos, incentivos,
boénus de desempenho, penalidades ou outros
itens similares. A contraprestacdo prometida
pode variar também se o direito da entidade a
contraprestacéo depender da ocorréncia ou nGo
ocorréncia de evento futuro. Por exemplo, o
valor da contraprestagéo é variavel se o produto
for vendido com direito de retorno ou se o valor
fixo for prometido como bénus de desempenho
em caso de ser atingido um marco especificado.
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P. 3 — Determinacao do preco

3 -

Contraprestacao Variavel

(a)

(b)

A entidade deve estimar o valor da contraprestacao variavel utilizando

um dos métodos a seguir:

o valor esperado — o valor esperado é a soma de valores ponderados
em funcdo da probabilidade de uma gama de possiveis valores de
contraprestacdo. O valor esperado pode ser uma estimativa
apropriada do valor da contraprestacgéo variavel, se a entidade tiver
grande numero de contratos com caracteristicas similares;

o valor mais provavel — o valor mais provavel é o valor unico mais
provdvel de uma gama de possiveis valores de contraprestacdo (ou
seja, o resultado unico mais provavel do contrato). O valor mais
provavel pode ser uma estimativa apropriada do valor da
contraprestacdo variavel, se o contrato tiver apenas dois possiveis
resultados (por exemplo, a entidade atingir um bénus de desempenho
ou ndo).
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P. 3 — Determinacao do preco

v’ Uma entidade celebra um contrato com um
cliente para construir um ativo por 51 milhdo.
Além disso, os termos do contrato incluem uma
penalidade de 5$100.000 se a constru¢do ndo for
concluida dentro de trés meses de uma data
especificada no contrato.

Contraprestacao

Variavel

v Assim:

Contraprestacdo fixa = $900.000
Contraprestacdo variavel = $100.000

37



P. 3 — Determinacao do preco

3 -

Restricao de estimativas de Contraprestacao Variavel

A entidade deve incluir no preco da transacéo a totalidade ou parte do
valor da contraprestagcdo varidavel somente na medida em que for
altamente provavel que uma reversao significativa no valor das receitas
acumuladas reconhecidas nédo deva ocorrer, quando a incerteza
associada a contraprestacdo variavel for subsequentemente resolvida.

A entidade deve considerar tanto a probabilidade quanto a magnitude
da reversdo de receitas.

Ao final de cada periodo de relatorio, a entidade deve atualizar o preco
da transagdo estimado (incluindo a atualizagcdo de sua avaliagéo, se a
estimativa de contraprestacdo varidvel for restrita) para representar
fielmente as circunstdncias presentes no final do periodo do relatorio e
as alteracdes nas circunstdncias durante o periodo do relatdrio.
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P. 3 — Determinacao do preco

Passivo de

restituicao

v’ A entidade deve reconhecer um passivo de
restituicdo, se receber contraprestacdo do
cliente e esperar restituir a totalidade ou parte
dessa contraprestacéo ao cliente.

v’ O passivo de restituicdo deve ser mensurado
pelo valor da contraprestacdo recebida (ou a
receber) em relacdo a qual a entidade ndo
espera ter direito (ou seja, valores ndo incluidos
no preco da transacdo).

v’ Deve ser atualizado periodicamente.
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P. 3 — Determinacao do preco

Contraprestacao

Variavel

v' No inicio do més uma empresa entra em 100
contratos com clientes. Cada contrato inclui a venda
de um produto por S 100 (100 produtos totais x S
100 = 5 10.000). O dinheiro é recebido quando o
controle de um produto é transferido.

v’ A prdtica comercial habitual da empresa é permitir
que um cliente devolva qualquer produto ndo
utilizado (estado de novo) no prazo de 30 dias e
receba um reembolso total.

v' O custo de cada produto é de S 60.

v' A empresa avalia a carteira conjunta dos 100
contratos

v’ Como o contrato permite que um cliente devolva os
produtos, a contraprestacdo do cliente é variavel.
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P. 3 — Determinacao do preco

Contraprestacao

Variavel

v’ Para estimar a contraprestacéo varidvel a qual a
empresa tera direito, a entidade decide usar o método
do valor esperado, porque é o método que a entidade
espera para melhor prever o valor da contraprestacado.
qual tera direito.

v Usando o método do valor esperado, a entidade estima
que 97 produtos néo serdo devolvidos.

v’ Contabilizacéo no final do més:

D — Caixa 10.000
D—-CPV 5.820 (60*97)
D — Direito de recuperacéo de produtos 180  (60*3)
C — Receita de Vendas 9.700 (97+100)
C — Passivo de restitui¢do 300 (37100

C — Estoque 6.000
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P. 3 — Determinacao do preco

3 — Contraprestacao Variavel

v Uma entidade celebra um contrato com um cliente
para construir um ativo customizado. O valor
contratado é de S 2,5 milhées, mas esse montante

Contraprestagdo pode ser reduzido ou aumentado, dependendo do

momento da conclusdo do ativo. Especificamente,

para cada dia apos 31 de margo de 20X8 que o ativo

esta incompleto, a considerag¢éo prometida é

reduzida em 510.000. Para cada dia antes de 31 de

marco 20X8 que o ativo esta completo, a

consideracéo prometida aumenta S 10.000.

Variavel

42



P. 3 — Determinacao do preco

3 — Contraprestacao Variavel

v Além disso, apds a conclusdo do ativo, um terceiro
ira inspeciona-lo e atribuir uma classificagdo com
base nas métricas definidas no contrato. Se o ativo

Contraprestagdo receber uma classificagéo especificada, a entidade

terd direito a um bénus de incentivo $150.000.

Variavel

v Qual preco da transacgdo?
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P. 3 — Determinacao do preco

3 — Contraprestacao Variavel

Contraprestacao

Variavel

i)

ii)

Método do valor esperado para estimar a
consideracdo variavel associada a multa diaria
ou incentivo (ou seja, 52,5 milhées, mais ou
menos 510.000 por dia). O método que a
entidade espera para melhor prever a
quantidade de consideragcdo a que tera direito.

Método do valor mais provavel para estimar a
consideracdo variavel associada ao bonus de
incentivo. Isso é porque existe sdo apenas dois
resultados possiveis (S 150.000 ou S0) e é o
meétodo que a entidade espera prever melhor o
valor da contraprestacdo qual tera direito.
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P. 3 — Determinacao do preco

3 — Alteracdes no preco da transacao

= ApOs o inicio do contrato, o preco da transag¢do pode mudar por varias
razoées, incluindo a solucdo de eventos incertos ou outras alteragcoes nas
circunstdncias que alterem o valor da contraprestacdo a qual a
entidade espera ter direito em troca dos bens ou servigcos prometidos.

= A entidade deve alocar as obrigacbes de desempenho do contrato
quaisquer alteracdes subsequentes no preco da transacdo da mesma
forma que no inicio do contrato.

= Valores alocados a obrigacdo de desempenho satisfeita devem ser
reconhecidos como receita, ou como redugdo da receita, no periodo
em que o pre¢o da transag¢do mudar.
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P. 3 — Determinacao do preco

v’ Ao determinar o preco da transacdo, a entidade
deve aqjustar o valor prometido da
contraprestacdo para refletir os efeitos do valor
do dinheiro no tempo, se a época dos
pagamentos pactuada pelas partes do contrato

Componente de (seja expressa ou implicitamente) fornecer ao

cliente ou a entidade um beneficio significativo

de financiamento da transferéncia de bens ou
servigos ao cliente.

financiamento

v' A entidade deve apresentar os efeitos do
financiamento (receita de juros ou despesa de
juros) separadamente da receita de contratos
com clientes.



P. 3 — Determinac¢ao do preco

Situagcdo: Em 13 Novembro 20X7 M vende e entrega um
carro com valor de venda de $ 11.000 para B

Cenario 1

» 0 pagamento sera efetuado em 12 parcelas mensais iguais “sem
juros”

» A taxa de juros corrente no mercado é de 10% a. a.
Cenario 2
= B possui duas opcoes
»Pagar $ 11.000 em 30 Novembro 20X7;
»Pagar $ 12.100 em 30 Novembro 20X8.
Cenario 3

= Pagar em 31 Dezembro 20X7; se B pagar antes de 31 Dezembro 20X7 ele
tera 5% de desconto. M possui forte expectativa, com base no historico, de
gue B pagara antes de 31 Dezembro 20X7
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P. 3 — Determinac¢ao do preco

Situagdo: Em 13 Novembro 20X7 M vende (e entrega) um
carro por S 11.000 para B

v’ Cendrio 1
Receita em 13 Novembro 20X7 — S 10.450
Receita de juros — S 550
M — reconhece a venda pelo PV e juros a parte
v’ Cendrio 2
Receita em 13 Novembro 20X7 —$ 11.000
M — reconhecer a venda pelo PV
v’ Cendrio 3
Receita em 13 Novembro 20X7 — S 10.450
M — reconhecer a PV em funcao da expectativa
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P. 3 — Determinacao do preco

v’ A entidade deve mensurar a contraprestacéo
ndo  monetdriac  (ou  promessa de
contraprestacéo ndo monetdria) pelo valor
justo.

Contraprestacao

ndo monetaria v'Se a entidade ndo puder estimar,
razoavelmente, o valor justo da
contraprestacGo ndo monetadria, ela deve
mensurar a contraprestacdo indiretamente
por referéncia ao preco de venda individual
dos bens ou servigcos prometidos ao cliente
(ou classe de clientes) em troca da
contraprestacao.




P. 3 — Determinacao do preco

v’ Contraprestacdo a pagar ao cliente inclui
valores a vista que a entidade paga ou
espera pagar ao cliente

v' A contraprestacéo a pagar ao cliente inclui
Contraprestacdo ainda crédito ou outros itens (por exemplo,

a pagar ao ]
cliente cupom ou voucher) que podem ser aplicados

contra valores devidos a entidade

v A entidade deve  contabilizar a
contraprestagcdo a pagar ao cliente como
reducdo do preco da transagdo e, portanto,
das receitas, a menos que o pagamento ao
cliente se dé em troca de bem ou servico
distinto que o cliente transfere a entidade.
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P. 3 — Determinacao do preco

Contraprestacao

a pagar ao
cliente

v' Uma entidade que fabrica bens de consumo entra em
um contrato de um ano para vender mercadorias a
um cliente que é uma grande cadeia global de lojas de
varejo. O cliente compromete-se a comprar pelo
menos S15 milhGes de produtos durante o ano. O
contrato também exige que a entidade faca um
pagamento ndo reembolsdvel de 51,5 milhdo ao
cliente no inicio do contrato. O pagamento de 51,5
milhdo compensara o cliente pelas mudancas que ele
precisa fazer em suas prateleiras para acomodar os
produtos da entidade.

v’ Deve ser tratada como uma reducdo no preco de
transacéo

v 1,5/15=10%

v’ Portanto no reconhecimento de receitas deve-se
reduzir 10% do valor reconhecido

v' No 12. Més = Pedidos de 52 milhdes

v’ Receita = $1,8 milhéo (2 - 0,20)
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

4 — Alocacao do preco a obrigacao de desempenho:

v'A entidade deve alocar o preco da transacéo a cada
obrigacdo de desempenho (bem ou servico distinto) pelo
valor que reflita o valor da contraprestacdo a qual a
entidade espera ter direito em troca da transferéncia dos
bens ou servigos prometidos ao cliente.

v’ Deve ser feita quando hd mais de uma obrigacdo de
desempenho.

v Exemplos: Combos, vendas de unidades agregadas com
desconto, etc...
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

4 — Alocacao do preco a obrigacao de desempenho:

v'Alocagéo:
v'proporcional (baseada no preco de venda
individual).
v'descontos: alocacéo proporcional, a ndo ser que
seja referente somente a uma parte das
obrigacoes
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P. 4 — Alocacao do preco a obrigacao de desempenho

Precos de venda individuais

sao observaveis?

NAO SIM

A entidade deve estimar os precos de
venda individuais

Alocar com base nos
precos de venda
individuais

(avaliacdo de mercado ajustada, custo esperado mais
margem ou abordagem residual)
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

5 — Satisfacao das Obrigacoes de Desempenho

v’ A entidade reconhecerd receitas a medida que satisfizer a
obrigag¢do de desempenho;

v’ Reconhecimento com base na transferéncia do controle do
ativo (servicos também passam a ser tratados como “ativos
momentédneos”);

v’ Trés critérios para definir se a transferéncia ocorre ao longo
do tempo;

v Caso contrdrio, a transferéncia ocorre em um momento
especifico do tempo.
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P. 5 — Satisfacao da obrigacao de desempenho

Cliente recebe e consome simultaneamente os beneficios?
e/ou

O desempenho da entidade cria ou melhora um ativo ja

controlado pelo cliente?
e/ou
O desempenho nao cria um ativo com uso alternativo e a
entidade possui direito executavel?

SIM \ NAO

Reconhecimento Reconhecimento em um
ao longo do tempo momento especifico do tempo
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CPC 47 — Pontos adicionais

5 — Satisfacao das Obrigacoes de Desempenho

v’ Cliente recebe e consome simultaneamente = ex: limpeza,
processamento da folha de pagamento, contabilidade, servicos
streaming, servigos de dados,...

v’ Cria ou melhora um ativo que é controlado pelo cliente = ex: reformas,
construgc@o que contenha clausulas que a construgéo até aquele ponto
ja é controlada pelo cliente, ...

v’ Néo cria um ativo com uso alternativo e hd direito executdvel 2 ex:

construgdo de item especifico para cliente, consultoria especifica, ...
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CPC 47 — Pontos adicionais

Contratos de venda com clausula de recompra:

v’ Se a entidade tiver obrigacdo ou direito de recomprar o ativo (opcéo de
compra ou a termo), o cliente nGo obtém o controle do ativo;

v’ A entidade deve contabilizar o contrato de uma das seguintes formas:

(a) arrendamento mercantil de acordo com a NBC TG 06, caso a

entidade possa ou deva recomprar o ativo por valor inferior ao preco de

venda original do ativo; ou

(b) acordo de financiamento, caso a entidade possa ou deva

recomprar o ativo por valor equivalente ou superior ao prec¢o de venda

original do ativo.

58



CPC 47 — Pontos adicionais

Garantias:

v’ Se o cliente tiver a op¢do de comprar a garantia
separadamente, a entidade deve contabilizar a garantia
prometida como obrigagéo de desempenho e deve alocar
parte do preco da transagéo a essa obrigacdo de
desempenho.

v’ Se o cliente néo tiver opcéo de comprar a garantia
separadamente, a entidade deve contabilizar a garantia de
acordo com a NBC TG 25 — Provisées, Passivos Contingentes
e Ativos Contingentes, salvo se a garantia prometida, ou
parte dela, fornecer ao cliente servico adicional a garantia
de que o produto cumpre as especificacoes pactuadas.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

v' E uma alteracéo no alcance ou no preco (ou ambos) de
contrato que seja aprovada pelas partes do contrato.
Contratos com clientes;

v’ Cria novos direitos e obrigacbes executdveis das partes do
contrato ou que modifica direitos e obrigacoes executaveis

existentes.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

e A entidade deve contabilizar uma modificacdo de contrato
como contrato separado se ambas as condi¢cbes seguintes

estiverem presentes:
= O alcance do contrato aumentar devido a inclusao de bens ou
servigos prometidos que sejam distintos
= O pre¢o do contrato aumentar o valor da contraprestacao que reflita
os precos de venda individuais dos bens ou servicos prometidos
adicionais da entidade e quaisquer ajustes apropriados desse pre¢o

para refletir as circunstancias do contrato especifico.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

* Ex(IFRS15, IE19-21):

Uma entidade promete vender 120 produtos a um cliente por $ 12.000 (S
100 por produto). Os produtos sao transferidos para o cliente durante um
periodo de seis meses. A entidade transfere o controle de cada produto

em um determinado momento. Depois que a entidade transferiu o

controle de 60 produtos para o cliente, o contrato é modificado para

exigir a entrega de 30 produtos adicionais (um total de 150 produtos
idénticos) ao cliente. Os outros 30 produtos ndo foram incluidos no

contrato inicial.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

* Ex(IFRS15, IE19-21):

Caso A - Produtos adicionais por um prego que reflete o preco
de venda independente

= Novos 30 produtos por 595 cada: Total de 52.850

— Contabilizacdo como contrato separado

Assim, a empresa deve reconhecer uma receita de 5100 por
produto referente ao contrato original e de 595 por produto

do novo contrato.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

* Se a modifica¢do ndo gerar contrato separado:

(a) a entidade deve contabilizar a modificagdao do contrato como se
fosse a rescisao do contrato existente e a criagao de novo contrato,
se os bens ou servicos restantes forem distintos dos bens ou servicos
transferidos na, ou antes da, data da modificagao do contrato.

(b) a entidade deve contabilizar a modificagao do contrato como se
fosse parte do contrato existente, se os bens ou servigos restantes
nao forem distintos e, portanto, formarem parte da unica obrigacao
de desempenho que seja parcialmente satisfeita na data da

modificacao do contrato.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

* Ex(IFRS15, IE19-21):

Caso B - Produtos adicionais por um preco que néo refletem o
preco de venda independente

= Novos 30 produtos por S80 cada: Total de 52.400

= O cliente descobre que havia pequenos problemas nos 60
produtos que foram entregues e acorda um desconto de
S15/produto com defeito. Desconto total = 5900

- Assim o valor efetivo cobrado para os 30 produtos

adicionais passa a ser de S50 (52400 - $900)/30
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

* Ex(IFRS15, IE19-21):

- Contrato original = 120 produtos

— Jd entregues = 60 produtos (com pequenos defeitos)
= Novo pedido = 30 novos produtos por S80

- Faltam 90 produtos

Novo preco = [(100 x 60) + (30 x 80)]/90 = 593,33
Desconto dado = S900
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CPC 47 — Pontos adicionais

Modificacao de Contrato:

Pelo desconto:
D — Receita de Vendas 900

C — Contas a Receber

Pela entrega dos 90 produtos remanescentes:

D — Contas a Receber 8.400

C — Receita de Vendas
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CPC 47 — Pontos adicionais

Adiantamento de Cliente

v' A empresa faz um contrato com o cliente no qual deve
construir e entregar um ativo em 2 anos;

v’ 2 possibilidades de pagamento (para o mercado geral):

- 54.000 na assinatura do contrato;
- §5.000 daqui a 2 anos;
v’ Cliente escolhe pagamento a vista;
v’ Taxa implicita da transacdo = 11,80% ao ano

v’ Taxa de desconto (que teria um financiamento para a
empresa CPC47.64) = 10% ao ano
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CPC 47 — Pontos adicionais

Adiantamento de Cliente

Pelo recebimento:
D — Caixa
C — Passivo de Contrato

No final do 12. Ano:
D — Despesa Financeira
C — Passivo de Contrato

No final do 22. Ano:
D — Despesa Financeira
C — Passivo de Contrato

Na entrega do ativo:
D — Passivo de Contrato
C — Receita de Vendas

4.000

400

440

4.840
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CPC 47 — Pontos adicionais

Custos do contrato
Custo incremental para obtenc¢ao de contrato

v’ A entidade deve reconhecer como ativo os custos
incrementais para obtencdo de contrato com cliente, se a
entidade espera recuperar esses custos.

v’ Custo incremental para obtencéo de contrato séo os custos
em que a entidade incorre para obter o contrato com o
cliente que ela ndo teria incorrido, se o contrato ndo tivesse
sido obtido (por exemplo, comissdo de venda).

v’ Os custos para obter o contrato, que forem incorridos
independentemente da obtengéo do contrato, devem ser
reconhecidos como despesa quando incorridos, a menos
que esses custos sejam expressamente cobraveis do cliente,
independentemente da obtencdo do contrato.
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CPC 47 — Pontos adicionais

Custos do contrato
Custo incremental para obtenc¢ao de contrato

= Uma empresa de consultoria vence uma oferta competitiva
para fornecer servicos a um novo cliente. A entidade
incorreu nos seguintes custos para obter o contrato:
» Honordrios legais externos para devida diligéncia: 515.000
» Custos de viagem para entregar a proposta: 525.000
» Comissbes para funciondrios de vendas: 5 10.000
> Custos totais incorridos: S 50.000

" Quanto poderia ser ativado?
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CPC 47 — Pontos adicionais

Custos do contrato
Custo para cumprir o contrato

v’ Se os custos incorridos no desempenho do contrato com o
cliente nao estiverem dentro do alcance de outra norma a
entidade deve reconhecer o ativo a partir dos custos
incorridos para cumprir o contrato, somente se esses custos
atenderem a todos os critérios a seguir:

(a) os custos referem-se diretamente ao contrato

(b) os custos geram ou aumentam recursos da entidade
que serao usados para satisfazer (ou para continuar a
satisfazer) a obrigacdoes de desempenho no futuro e

(c) espera-se que os custos sejam recuperados.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao:

v’ Informagdes quantitativas e qualitativas;

v’ Contratos com clientes;

v’ Julgamentos significativos;
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Adaptacao para o Brasil:

112A. A divulgacdo da receita na demonstragéo do resultado
deve ser feita conforme conceituadas nesta norma. Todavia, a
entidade deve fazer uso de outras contas de controle interno,
como, por exemplo, “Receita Bruta Tributavel”, para fins fiscais
e outros. A conciliagdo entre os valores registrados para
finalidades fiscais e os evidenciados como receita para fins de
divulgacdo de acordo com esta norma deve ser evidenciada

em nota explicativa as demonstracoes contabeis.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Impactos Tributarios — Lei 12.973/14

Art. 58. A modificacao ou a ado¢ao de métodos e critérios contabeis, por
meio de atos administrativos emitidos com base em competéncia
atribuida em lei comercial, que sejam posteriores a publicacdao desta Lei,

ndo tera implicagdo na apuracdao dos tributos federais até que lei

tributaria regule a matéria.

e Paragrafo unico. Para fins do disposto no caput, compete a Secretaria da
Receita Federal do Brasil, no ambito de suas atribuicdes, identificar os atos
administrativos e dispor sobre os procedimentos para anular os efeitos

desses atos sobre a apuracao dos tributos federais.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

IN 1753/17 e IN 1771/17:

* Art.22 A modificacao ou a adocao de métodos e critérios contabeis, por

meio de atos administrativos emitidos com base em competéncia
atribuida por lei comercial, que sejam posteriores a 12 de novembro

de 2013, nao tera implicacao na apuracao dos tributos federais até que

lei tributaria regule a matéria.

Traz 4 anexos com procedimentos para anulacao dos
seus efeitos:
 Anexo IV (IN 1771) - Apresenta os ajustes fiscais necessarios por

conta da adocao do CPC 47
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao:
< 4

2.3 Novos pronunciamentos técnicos adotados Klabin

Foram aprovadas e emitidas as seguintes novas normas pelo IASB e pelo CPC, que entraram em

vigor em 1° de janeiro de 2018. A Administracdo efetuou sua ado¢do conforme mencionado
abaixo:

(i) IFRS 15 - Receita de Contratos com Clientes (CPC 47 — Receita de Contrato com Cliente)

A Administracdo avaliou essa nova norma nao identificou efeito relevante, em suas informacoes
contdbeis intermediarias, considerando a natureza de suas transacoes de venda, na qual as
obrigacoes de desempenho sdo claras (entrega de papéis, produtos convertidos, celulose ou
madeira) e a transferéncia do controle dos bens ndo é complexa, sendo feita na medida em que a
responsabilidade é transferida ao comprador.

Adicionalmente, a Companhia ja adotava a pratica reconhecer as vendas liquidas de bonificacoes de
forma que a receita representa o valor efetivo gerado na opera¢do, com base nas condi¢oes
estabelecidas com os clientes. As estimativas de perda de valores nao tem impacto significante no

reconhecimento de receita, haja visto que os produtos da Companhia nao oferecem garantias, assim
como as perdas de valores com créditos de liquidacao duvidosa nao apresentam impactos relevantes
em decorréncia das politicas de crédito mantidas pela Companhia (vide nota explicativa 25).
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao: é GrupoFleury

e) Mudancas nas principais politicas contabeis

O Grupo adotou o CPC 47/IFRS 15 e o CPC 48/IFRS 9 usando o método de efeito cumulativo, com
efeito de adogdo inicial em 1° de janeiro de 2018. Consequentemente, a informacao apresentada para
2017 nao foi reapresentada e, desta forma, foi apresentada conforme reportado anteriormente de
acordo com o CPC 30/ IAS 18, CPC 17 /IAS 11 e interpretag¢des relacionadas.

Em rela¢do ao CPC 47, em 31 de marco de 2018 ndo houve impacto no balango patrimonial,
demonstracdo de resultado, demonstragdo de resultado abrangente e fluxo de caixa pois as operagdes
da Companhia ja atendiam os critérios requeridos pela nova norma exceto a extensao de divulgacao
de informagdes qualitativas que estdo sendo reportadas nesta informacao trimestral para atendimento
a nova norma.

78



CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

& Hypera

Evidenciacao: pharma

2.1 Mudancas nas praticas contabeis
As politicas contabeis aplicadas nessas demonstracdes financeiras intermediarias s3o as mesmas
aplicadas nas demonstracdes financeiras consolidadas da Companhia no exercicio findo em 31
de dezembro de 2017, com excec¢do ao descrito abaixo:

A Companhia adotou inicialmente o CPC 47 / IFRS 15 Receitas de Contratos com Clientes € o
CPC 48 /TFRS 9 Instrumentos Financeiros a partir de 1° de janeiro de 2018, usando o método de
efeito cumulativo, com aplicagdo inicial da norma na data inicial (ou seja, 1° de janeiro de
2018). Como resultado, a Companhia ndo aplicara os requerimentos do CPC 48 (IFRS 9) ao
periodo comparativo apresentado.

O efeito da aplicacdo inicial dessas normas ¢ atribuido principalmente:

— Reclassificagdo dos incentivos comerciais, da rubrica despesas de vendas, para a rubrica de
dedugdes de vendas na demonstracdo de resultado do exercicio;

— Aumento nas perdas por impairment reconhecidos em ativos financeiros; e

— Aumento da provisdo para devolugdo de clientes.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

& Hypera

Evidenciacdo: pharma
Natureza Entendimento Natureza da mudanga na politica contabil
Incentivos comerciais A Companhia tem por Estes acordos comerciais na avaliagdo da

Provisdo para devolugdo

pratica realizar acordos
comerciais com seus
clientes, cujo objetivo
principal ¢ impulsionar suas
vendas.

As provisdes de devolugdes
abrangem as devolugdes que
ndo foram registradas,
contudo, houve contato do
cliente (Via SAC, por
exemplo), informando sobre
a necessidade de coleta da
mercadoria.

Companhia estdo enquadrados no item 70
do CPC 47, pois referem-se a uma
contraprestacdo a pagar ao cliente e
portanto, devem ser apresentados como uma
deducio de vendas.

Para os contratos que preveem/requerem
direito de devolugdo implicitamente ou
explicitamente a entidade deve considerar
este direito no momento que for definir o
valor da transagdo. A companhia ja
reconhece um valor para a provisio de
devolugdo de vendas conhecida, a partir da
nova regra ¢ apos uma avaliagdo historica
das devolugdes de mercado, passara a
reconhecer o valor para a provisdo de
devolugdo de vendas estimada.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

& Hypera

Evidenciacao: pharma

A tabela a seguir demonstra o impacto da transi¢ao para o CPC 47 / IFRS 15, no saldo de
provisdo para devolucdo em 1° de janeiro de 2018, que impactou a rubrica de Lucros
acumulados:

Provisido para devolucio em 31 de dezembro de 2017 (3.005)
Reconhecimento de devolugdo esperada conforme CPC 47 / IFRS 15 (1.238)
Provisio para devolu¢iio em 1° de janeiro de 2018 conforme CPC 47 / IFRS 15 (4.940)
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente
@ Hypera

Evidenciacao: pharma

Resultado Trimestral Consolidado de 2017 conforme ado¢ao do CPC 47

Tabela 19

EEUC N i D D I

Receita Liquida 8149 1000% 8174 100,0% 8757 991,9 100,0% 34999 -1386

Luer Brato 601,84 738% 5903 722% 6530 746% 7285 734% 25732 -1386 27117
Despesas com Marketing (175,5) -21,5% (168,1) -20,6% (213,6) -244% (201,4) -203% (7586) 1386 (8972)
Despesas com Vendas (107,00 -13.1% (109,0) -13,3% (120,5) -13.8% (130,1) -13,1% (4666) 0,0 (466,6)
Desp. Administrativas e Gerais (449)  -55% (46,8) -57% (47.2) -54%  (456) -46% (1844) 00  (1844)
Outras Receitas e Desp. Operacionais Liquidas e Equivaléncia (0,4) 0,0% 18,1 22%  (15,5) -1,8% (5,7) 0,6% (3,5) 0,0 35)

EBIT das OperagBes Continuadas 2737 336% 2845 348% 2562 293% 3457 348% 11600 00  1.160,0



CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao:

IFRS 15 - Receitas de Contratos com Clientes

Com a adocgédo da IFRS 15, para os pacotes que combinam varios produtos ou servigcos de rede fixa, movel,
dados, internet ou televisdo, a receita total passou a ser alocada a cada obrigacao de desempenho com
base em seus precos de venda independentes em relagcdo a contraprestacao total do pacote e reconhecida
quando (ou assim que) a obrigacdo for satisfeita, independentemente de haver itens ndo entregues.
Consequentemente, quando os pacotes incluem um desconto no equipamento, ha um aumento das receitas
reconhecidas pela venda de celulares e outros equipamentos, em detrimento da receita do servigco em curso
ao longo de periodos subsequentes. Na medida em que os pacotes sdo comercializados com desconto, a
diferenca entre a receita da venda de equipamentos e a contraprestacdao recebida do cliente
antecipadamente é reconhecida como um ativo contratual na demonstragao da posicao financeira.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao: -

Todos os custos incrementais para obter um contrato (comissdes de vendas e outros custos de aquisi¢cao de
terceiros) sdo contabilizados como despesas antecipadas (ativo) e amortizados no mesmo periodo que a
receita associada a esse ativo. Da mesma forma, certos custos de cumprimento do contrato, também sao
diferidos na medida em que eles se relacionem com obrigagcdes de desempenho que estdo satisfeitas ao
longo do tempo.

A receita da venda de aparelhos aos dealers € contabilizada no momento da sua entrega e ndao no
momento de sua venda ao cliente final.

Certas modificacées do contrato foram contabilizadas como uma alteragao retrospectiva (ou seja, como

continuacao do contrato original), enquanto outras modificagbes devem ser consideradas prospectivamente
como contratos separados, como o final do contrato original e a criagao de um novo.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao: -

Os principais expedientes praticos adotados pela Companhia foram: (i) contratos concluidos: a norma nao
foi aplicada de forma retrospectiva aos contratos concluidos em 1° de janeiro de 2018; (ii) abordagem do

portfélio: foram aplicados os requisitos da norma para grupos de contratos com caracteristicas semelhantes,
uma vez que, para os grupos identificados, os efeitos ndo diferem significativamente de uma aplicacéao em
contrato por contrato; (iii) componente financeiro: nao foi considerado significativo quando o periodo entre o
momento em que o bem ou o servigo prometido € transferido para um cliente e 0 momento em que o cliente
paga esse bem ou servigo € de um ano ou menos; e (iv) custos para obter um contrato: esses custos serao
reconhecidos como uma despesa quando incorridos se o periodo de amortizacdo do ativo que a entidade
reconheceria de outra forma € de um ano ou menos.

O processo de implementacao dos novos requisitos envolveu a introdugdo de modificacées nos sistemas de
informacgéao atuais, a implementag¢ao de novas ferramentas de Tl e mudangas nos processos e controles de
todo o ciclo de receita na Companhia. Este processo de implementagdo implicou um alto grau de
complexidade devido a fatores como grande niumero de contratos, inUmeros sistemas de fontes de dados,
bem como a necessidade de fazer estimativas complexas.
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao:

A partir da analise realizada nas transacdes do exercicio de 2017, considerando as ofertas comerciais, bem
como o volume de contratos afetados, a Companhia reconheceu em 1° de janeiro de 2018 um aumento nos
lucros acumulados de R$156 milhdes, antes dos tributos diferidos, referentes ao primeiro reconhecimento
de ativos contratuais que levam ao reconhecimento antecipado de receita de venda de bens e a ativacao e
diferimento dos custos incrementais relacionados a obtencdo de contratos e custos de cumprimento do

contrato que resultam no reconhecimento posterior dos custos de aquisicdo de clientes e outras despesas
de vendas.

A seguir, apresentamos as movimentagoes dos ativos e passivos contratuais e dos custos incrementais
para o periodo de trés meses findo em 31 de margo de 2018.

Ativos contratuais (1)

Ativo contratual, bruto Provis3o para perdas  Alvo coniratual, liguido Passmos contratuais (2)  Custos incrementais (3)
Adogao inicial em 01.01.18 193.675 (33.196) 160.479 (178.897) 183.645
Altas 157.092 (8.023) 149 069 (49.250) 51.326
Baixas (110.965) - (110.965) 45 948 (44.070)
Saldos em 31.03.18 239.802 (41.219) 198.583 (182.199) 190.901
Circulante 198.583 (138.672) 134 092
N3o circulante - (43.527) 56.809

Os montantes da tabela acima estdo classificados nos balancos patrimoniais em: (1) Contas a receber (nota
4); (2) Receitas diferidas (nota 19); e (3) Despesas antecipadas (nota 9).
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

Evidenciacao:

1° Trimestre de 2018

1° Trimestre de 2017

DRE 1T18 (IFRS 15) Ajustes IFRS 15 DRE 1T18 {IAS 18) DRE 1717 (IAS 18)

Receita operacional liquida 10.788.961 (29.927) 10.759.034 10.590.150
Custos dos senigos prestados e mercadorias vendidas (5.020.930) - (5.020.930) (5.058.431)
Lucro bruto 5.768.031 (29.927) 5.738.104 5.531.7119
Receitas (despesas) operacionais {3.971.853) 767 {3.971.086) (3.961.437)
Despesas com comercializacdo (3.198.702) 767 (3.197.935) (3.182.138)
Despesas gerais e administrativas (600.816) - (600.816) (612.001)
QOutras receitas operacionais 89.433 89.433 115.625
Qutras despesas operacionais (261.768) - (261.768) (282.923)
Lucro operacional 1.796.178 (29.160) 1.767.018 1.570.282
Receitas financeiras 276.996 - 278.996 553.914
Despesas financeiras (451.722) - (451.722) (844 286)
Resultado de equivaléncia patrimonial 565 - 565 805
Lucro antes dos tributos 1.624.017 (29.160) 1.594.857 1.280.715
Imposto de renda e contribuigdo social (525.998) 9914 (516.084) (284.518)
Lucro liquido do periodo 1.098.019 (19.246) 1.078.773 996.197
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CPC 47 - Receita de Contrato com Cliente

AIRBUS

Press Release

Airbus provides restated 2017 figures for IFRS 15 and new segment
reporting

Based on around 800 commercial aircraft deliveries, compared to 2017 EBIT Adjusted of
€ 4,253 million (as reported), Airbus expects, before M&A, an increase in EBIT Adjusted of
approximately 20 percent. IFRS 15 is expected to further increase EBIT Adjusted by an
estimated € 0.1 billion. Free Cash Flow is expected to be at a similar level as 2017, before
M&A and Customer Financing.

Receita 2017 antes IFRS15 = € 67BI
Receita 2017 depois IFRS15 = € 59BI
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