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De: Licitacdo - CRCMG

Enviado em: quinta-feira, 7 de dezembro de 2017 09:01
Para: Debora

Assunto: RES: Esclarecimentos - concorréncia 001/2017

Prezada licitante,
Em relacao as suas duvidas, esclarecemos que:
Pergunta 1

As verbas previstas no Anexo | — Briefing — do Edital do Processo Licitatério Concorréncia n2 001/2017, estdo
alinhados com o planejamento orcamentdrio do CRCMG, aprovado por meio do seu Plano de Trabalho para o
préoximo exercicio, dessa forma, fizemos constar no edital os valores que efetivamente serao disponibilizados para
cada a¢do/projeto que sera desenvolvido ao longo do contrato.

Dessa forma, uma vez que previmos o valor estimado para cada projeto/meio de comunicacgdo, possibilitamos que
as licitantes elaborem Planos de Comunicagdo Publicitaria mais adequados com a realidade dessa autarquia.

Importante esclarecer que ao definir a verba disponivel subdivida entre os projetos previstos no Briefing, o CRCMG
nao esta “limitando” a criatividade da agéncia, uma vez que, uma das func¢des do Plano é justamente, elaborar e
estruturar, da forma mais criativa possivel, estratégias de comunica¢cdo em acordo com a necessidade da entidade
mas que estejam totalmente adequadas com o seu orgamento disponivel, e ndo o contrario, uma vez que nao é
cabivel a uma administracao publica, que possui recursos orgamentarios limitados e previamente aprovados, ter que
adequar o seu orcamento ao Plano.

Pergunta 2

Conforme informado no item 7.1.1 do Instrumento Convocatdrio, todos os custos, internos ou externos, inclusive
descontos, honorarios de supervisao e outros, deverao ser incluidos no Plano de Comunicacdo Publicitdria.

Atenciosamente,

Contador Sergio Robson Mafra
Presidente da Comisséo de Licitagdo / Pregoeiro

Conselho Regional de Contabilidade de Minas Gerais
licitacao@cremg.org.br / www.cremg.org.br
S You
0 nm

De: Debora [mailto:licitacao@lumecomunicacao.com]
Enviada em: terga-feira, 5 de dezembro de 2017 11:10
Para: licitacao@crcmg.org.br

Assunto: Esclarecimentos - concorréncia 001/2017

Bom dia.

Prezados membros da comissao de licitagdo, enviamos abaixo algumas duvidas e observacgoes sobre alguns itens
do edital relativo a concorréncia 001/2017.

Pergunta 1



O edital limita o valor de investimento para cada projeto conforme abaixo. Porém, como o valor de veiculagao deve
ser o de tabela cheia e ndo o0 negociado, os investimentos ficardo de certa forma prejudicados em relagdo ao custo
beneficio, por exemplo no caso de radio, onde os valores nao seréo suficientes para atender aos objetivos.

Sugerimos que essas limitacdes de valores pra cada meio sejam abolidas e que o edital permita que cada agéncia
possa fazer a distribuigdo da verba, tendo como limite o valor total do contrato e o periodo de 12 meses. Acreditamos
que dessa forma, além de n&o “limitar” a criatividade da agéncia vocés poderdo avaliar melhor a capacidade de
planejamento dos participantes.

“3.1.5. A verba para concep¢éao das campanhas sera de R$ 60.000,00 (sessenta mil reais), mais os valores
destinados as criagdes e divulgacdes em meios de comunicacao diversos, descritos nos itens especificos.

3.2.2. Verba prevista para servicos de elaboragao de arte, diagramacao, criacao e finalizacao de pecas graficas,
identidade visual e web, especificas para as campanhas institucionais do CRCMG, no periodo de 12 (doze) meses:
R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

3.3.2. Verba prevista para servigos de produgao de conteido para redes sociais (Facebook, LinkedIn, Youtube e
Instagram), no periodo de 12 (doze) meses: R$ 100.000,00 (cem mil reais).

3.4.4. Verba prevista para veiculacao em radio, no periodo de 12 (doze) meses: R$236.424,02.

3.5.2. Verba prevista para criagao do roteiro, produgéo e veiculagdo em televisao:R$1.050.000,00.

3.6.2. Verba prevista para veiculagdo em outras midias, no periodo de 12 (doze) meses: R$ 100.000,00, incluindo
producéo e veiculagao.”

Pergunta 2

Na grande maioria das licitagdes em que temos participado, ndo se faz necesséria a apresentagéo dos custos de
criacdo das pegas e honorarios de producao, ja que esses valores podem ser modificados em fun¢do dos descontos
ofertados pelas concorrentes. Normalmente os editais pedem que a agéncia faga o plano incluindo somente os

valores de producéo e veiculacdo. Sem incluir criagdo e honorérios.
Sendo assim, perguntamos se devemos ou nao incluir esses custos na distribuicdo da verba?

Esperamos que dessa forma estejamos contribuindo para que as licitantes concorrentes possam apresentar o melhor
em seus planejamentos.

Atenciosamente,

LU

M E Débora Ferreira 31 2617 5268 | 31 O 7528 G373
Administrativo/RH lumecomunicacao.com




